VIDEKI VILAG A VIDEKI MEDIABAN

A vidéki térségek ajradefinidlasaval kapcsolatos diskurziv folyamatokban fontos szerepe lehet
azoknak a helyi médidknak (Ujsag, radid, TV), amelyeket az adott vidéki térség népessége a
térséghez kapcsolddd (sajat!) medidanak tekint (fontos feladatnak tartja az adott tajegység
rendszeres tematizalasat, nevében és kiildetésében is kotédik a tajegységhez, illetve térsegi
szereplok tulajdonaban van). Attol fiiggéen, hogy a vidéki térségben miikodé médiak milyen
mértékben vannak bedgyazodva a vidéki tarsadalomba (tulajdonlas, az adott térséghez
kapcsol6dd tematizécidk tartalma, mindsége és gyakorisaga, a helyi tarsadalom szerepléinek
részvételi lehetdsége) a vidéki térségben miikodé mediak altal kialakitott diskurzus a helyi
fejlesztési folyamatoknak is fontos aktorava valhat. Ez a vidékfejlesztési funkcié egyfel6l abban
mutatkozik meg, hogy a média tematizalja a térség népessége szamara a vidékfejlesztési
szakpolitikékat, gyakorlatokat és eredményeket. Ennél azonban sokkal fontosabb az a
funkcidja, hogy napi rendszerességgel megjeleniti a vidéki tarsadalom szamara maganak a
vidéki tarsadalomnak az adottsagait, szerepléit, mindennapi mikodését, értékeit, céljait.
Ide sorolhat6k a tarsadalmi és foldrajzi adottsagok, a térténelmi mult elemei, a helyi formalis és
informalis szervez6dések mitkodése, a fontos személyek portréja és tevékenysége, a helyi
események sora, a helyi tarsadalmi problémak és sikerek, nem utolsé sorban a lokalitdshoz vagy
tajegységhez kapcsolddo és a helyi tarsadalom altal is értékelt identitdselemek. A vidéki
médianak ez a tevékenysége — kilondsen olyan vidéki térségek esetében, amelyek sajatos
torténelmi, foldrajzi, tarsadalmi adottsagokkal rendelkeznek — jelent6s szerepet kaphat az adott
tajegység kozosségének miikodéseben, a tertleti alapu identitdsok formalodasaban és nyilvanos
térben valé megjelenitésében, nem utols6 sorban az identitdsszerkezet folyamatos
Gjratermelésében.

A vidéeki médianak ez a funkcidja sok tartalmi egyezést (&tfedést) mutat az Ugynevezett
COMMUNITY BASED MEDIA (Howley, 2002) mtikddésével, elsdsorban abban a tekintetben,
hogy oppozicioban &ll a mainstream/kézponti médiaval, lehetéséget kinal a tarsadalmi
részvételre, ugyanakkor a media fontos szerepet vallal abban, hogy a privat és egyéni
tapasztalatok nyilvanos és kozosségi 1éptékii tapasztalatokka transzforméalddjanak (Hollander,
2000). Ez a ,kozosségi alapt média” NEM TEVESZTENDO OSSZE azzal a ,kozosségi
média” fogalommal, amely a mindennapi nyelvhasznéalatban széles korben elterjedt és amely
(6sszegzo jelleggel) a digitalis tér hasznalatanak sokféle modozatat foglalja magaba.

A community-based media létrehozésa egy adott foldrajzi hely vagy jol korulhatarolt tarsadalmi
tér szereplGihez kotédik (tulajdonosok, miikodtetok). A kozosségi alapd média célja az, hogy
bemutassa azokat a helyeket, ahol az emberek élnek és azt, ahogyan élnek, az adott tér
adottsagait, értékeit, kultdrajat. A community-based média az adott kdzdsség torténelmével,
kultarajaval, szerepl6ivel, torténeteivel valdo azonosulas kézege (csatorndja). Lehetové teszi az
emberek szdmara, hogy elmondjak torténeteiket, a torténetek reflexidkat termelnek a kdzosség
tagjai kozott, eés 0Osszekapcsoljak a térségi szereploket. Tamogatja az Onkifejezést, a
kdzosségépitést, noveli a kozosség részvételi szintjét, lehetdvé teszi a nyilvanos vélemény



nyilvanitast. Mindennek fontos kovetkezménye az, hogy a résztvevok aktiv tarsadalmi
agenseknek tekintik magukat. Mindez egyittesen a local based media jelentés mértékii
tarsadalomépitd funkciodjara utal.

A fentiekben vazlatosan jelzett média miikodési modell Kihivast, lehetéséget kinalhat egy olyan
térség szamara, amelyben a kettds fiiggdség (vidéki/periferikus helyzet, kisebbségi helyzet)
elétérbe hozza, erdsiti a kdzosségépitési, identitasépitési igényeket és tarsadalmi folyamatokat,
illetve amely térségben a tajegységekhez kot6ddé médiak (sajat vagy sajatnak tekintett 0jsag,
radio, tv) létrehozasanak és mikodtetésének jelentds tarsadalomtorténeti hagyomanyai vannak.

A globalis/mainstream média piaci alapl modellje napjainkban igazodasi kényszert jelent a
vidéki média szaméara. A ,,community-based media” meg kevésbé ismert tarsadalomepitési
modellje egyelore legfeljebb mérlegelhetd lehetdség. Mi a helyzet ebben a tekintetben a sokféle,
formalisan helyi kotédésti médiat miikodteté székelyfoldi térségben? Milyen modon, milyen
mértékben miikodik a tarsadalomépitd szerep? Erdemes-e ebbe beruhdzni? Vannak-e
hasznosithat6 el6zmények? Milyen kdvetkezményekkel jar a tarsadalomépit6 funkcié csokkenése
vagy hianya? Ezekkel a kérdésekkel foglalkozunk a ,,VIDEK A MEDIABAN — MEDIA A
VIDEKBEN” témakorben szervezett on-line szakmai Forumon (Vidéki térség, vidéki tarsadalom
sorozat 1.)
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